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Wanneer 1s een plek succesvol?
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Straatieven Vastgoedwaarde
Sociale netwerken Huurprijzen
Gebruik ‘s avonds Grondgebruik
Vrijwilligerswerk Winkels

Aantal vrouwen, Bedrijven met
kinderen, plaatsglqke
ouderen eigenaren ‘

Gebruik en AN e '
Gezelligheid activiteiten 41 Kl Kwa X‘

Comfort en
beeldvorming

Toegankelijkheid
en verbindingen

Verkeersgegevens
Statistieken van

Verdeling in ' ker
transportsoorten criminaliteit
Gebruik openbaar vervoer Niveau van hygiéne
Voetgangersactiviteit Bouwvoorwasrden

Milieugegevens

::‘ : Patronen parkeergebruik s







1. Beschouw gebruikers als experts

Buurtbewoners en bezoekers kennen de plek het best en hebben
waardevolle inzichten. Het is belangrijk ze zo vroeg mogelijk in
het proces te betrekken.




2. Creéer een plek, geen ontwerp

Plekken moeten in eerste plaats een goed gevoel oproepen bij
mensen. Het ontwerp is altijd minder belangrijk dan het gebruik.
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2. Creéer een plek, geen ontwerp

Operahuis — Oslo
Architectenbureau: Snghetta




3. Je kunt het niet alleen

Samenwerking is van groot belang. Met professionals,
vrijwilligers, private partners, etc. Zij kunnen zorgen voor extra
middelen of goederen, of kunnen zorgen voor extra activiteiten.
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4. Niets 1s onmogelijk

Times Square — NeW York

Wanneer iedereen zegt dat iets niet kan, wil dat eigenlijk
gewoon zeggen dat het nog nooit op die manier is geprobeerd.
Laat je niet stoppen.
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5. Observeer!

Door te observeren kom je erachter hoe de openbare ruimte echt
wordt gebruikt. Dus kijk, tel, fotografeer.




6. Ontwikkel een visie op het gebruik van
de ruimte
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tsvinden in de openbare ruimte?

Welke activiteiten moeten plaa
Wie zijn de gebruikersgroepen? Wees ambitieus en maak korte-
en langetermijndoelstellingen



7. Vormgeving van elementen in
ondergeschikt aan de functie
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Vormgeving is belangrijk bij het creéren van openbare ruimte,
maar gebruikers van de ruimte moeten hierop invloed kunnen

uitoefenen.
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8. Synergie tussen fysieke elementen

Fysieke elementen worden zo geplaatst dat ze elkaar versterken
en activiteiten rondom de elementen genereren. Op een goede
plek kan je veel dingen doen.




9. Begin met de bloemen

Lighter — quicker — cheaper: begin met kleine verbeteringen,
zodat mensen al voelen dat er iets verandert.




t de bloemen

9. Begin me
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10. Geld 1s geen bepalende factor
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Door partners te betrekken is er meer mogelijk. Vanaf je kleine,
goedkope ingrepen doet, volgen dikwijls bijkomende
initiatieven.



11. Een project i1s nooit af

Beheer bepaalt 80% van het succes van een openbare ruimte!



